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Green Marketing &
Nachhaltigkeits-
kommunikation

Vermarktung gruner Produkte
und Dienstleistungen



https://wieselburg.fhwn.ac.at/studiengang/master-green-marketing

Grune Produkte zu

grunen Zielgruppen bringen

Willkommmen im einzigartigen Masterstudium: Befahigt Studierende fir griine
Innovationen, Markenentwicklung und nachhaltige Veranderungen in Organisationen.

Im Mittelpunkt steht das Verstandnis von Ver-
braucherinsights und wirksamen ethischen Kommu-
nikations- und Werbekampagnen. Um ein Gespur fur
verantwortungsvolle Gestaltung und verantwortungs-
volle Kommmunikation zu entwickeln, erlernen die Studie-
renden den bewussten Einsatz von Sprache, Grundlagen
gruner Markenfuhrung PR-Strategien und nachhaltige
Werbekampagnen.

Zusatzliche Schwerpunkte sind die Analyse von Markten,
die Entwicklung von Produkten und Dienstleistungen
sowie die Bewertung des 6kologischen FuBabdrucks.
Creen Marketer konnen effizient mit Produktentwick-
lerfinnen, Rechtsexpert*innen, Bio-Zertifizierungsstellen
und Rohstofflieferant*innen zusammenarbeiten. Sie
besitzen FUhrungsqualitaten, sind auf dem neuesten

als Basis fur ein © *

Dialog auf Augenhdhe _..--

Stand der grunen Trends, denken kreativ, entwickeln
strategische Unternehmens- und Marketingziele und
kénnen diese operativ umsetzen. Das Vermarkten gru-
ner Produkte und Unternehmen wird als ganzheitliche
unternehmerische Aufgabe vermittelt.

Das Studium ist konsequent auf den Erwerb von
Praxiskompetenz ausgerichtet.

HIGHLIGHTS:

* von der Idee zur Marktreife .

reale Projekte 4

Exkursionen ‘

erfolgreiches Studium.

NEXT STEP:
TRAUMJOB!

» grines Marken-/Marketingmanagement
» Kommunikationsmanagement

¢ CSR- und Qualitdtsmanagement

e Unternehmensgriundung zur
Selbstandigkeit

Hackathon fir griine Start-Ups y

* Produktmanagement in nationalen und
. internationalen Unternehmen

* PR-Stabstellen und Krisenkommunikation

» CSR-Communications Manager

= * International Marketing Manager
4 * Productmanager Green Technologies

J » Stabstelle Qualitatsabteilung

* Green Corporate Communications &
Marketing

Dr. Kirstie Riedl, BA (Hons), MBA
Studiengangsleitung
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. Nach dem Studium

Karrierechancen &
Berufsfelder

Absolvent*innen sind fit fur zukunftsfahiges Wirt-
schaften und haben Freude am selbstandigen, selbst-
bestimmten Agieren. Sie bereichern die Arbeitswelt
mit Solidaritat, Fairness und Kreativitat - zu finden zum
Beispiel bei: Sonnentor, Ja! Naturlich, Utopia, Bio Austria,
Grlne Erde, Rebel Meat, Unverschwendet, ... oder als
Unternehmer*innen im eigenen Start-Up bzw. in ,kon-
ventionellen” Unternehmen wo sie als Change Agents
agieren.

Durch ihr tiefes Verstandnis fur die Bedeutung der Nach-
haltigkeit werden die Absolventen zu Verfechtern des
Wandels und werden nicht nur Uber Nachhaltigkeit-,
sondern fur Nachhaltigkeit kommunizieren.

»Nachhaltige Entscheidungen von heute sorgen
far ein grineres Morgen.*
Dr. Kirstie Riedl, BA (Hons), MBA - Studiengangsleitung

__an die Lésung von
<“Problemen herangehen.

L

Im Studium

Lehrinhalte & Schwer
im Studium

Der komplexe Prozess, nachhaltige Produkte auf den
Markt zu bringen, wird in diesem Studium angeleitet.
Dazu gehéren die Erforschung der unterschiedlichen
Zielgruppen, deren Kauf-, Konsum- und Mediennut-
zungsverhalten, Wertehaltung und Kaufmotive als
Basis fur die Entwicklung von effizienten Kampagnen
und Produktkonzepten.

Die intensive Auseinandersetzung mit Green Economy-
Gruner Markenfuhrung und Creen Business-Modellen
auf Basis der Neo-Okologie ermdéglicht den Studieren-
den sozial vertragliches und 6kologisch nachhaltiges
Wirtschaften. In der Praxisphase wird in der Lehrver-
anstaltung ,KampagnendurchfUhrung" ein zweitagiger
Green Marketing-Hackathon in Zusammenarbeit mit
grunen Start-Ups sowie grinen Unternehmen durch-
gefuhrt.

GUT ZU WISSEN: .S
Die Grundung von gru- N
nen Start-Ups wird mit :
dem eigenen StartUp .
Center am Campus gefor- .
dert und unterstutzt.



i Curriculum

.' 1. Semester ECTS 30
f Grundlagen Green Marketing 3
punkte R’ Grune Markenfuhrung | 2
£ Sustainable Business | 3
R’ Strategische Kommmunikationsplanung 3
.' PR-Strategie & Kampagnen | 3
) Angewandte Marketingkommmunikation | 2
3 Markt- & Konsumentenforschung 5
ENTDECKUNGSREISE 5 Trends & neue Markte 3
IN DIE PRAXIS Unternehmensethik & Responsible
Management | 3
Einmal im Jahr geht es fur einen 2-3-tégigen Deep Dive Masterarbeitsseminar | 3
nach Berlin oder ein anderes europaisches Marketing- P
Drehkreuz far griine Produkte, direkt in die Praxiswelt . 2. Semester ECTS 30
nachhaltiger Unternehmen, Start-Ups und Agenturen. :. Angewandte Produktentwicklung | 4
Die Teilnehmer*innen werden mit aktuellen Themen und . Grundlagen der Mediengestaltung 3
Fragestellungen aus den Bereichen ,Green Marketing” )y Griine Markenfiihrung Ii 3
und ,nachhaltige Koomnmunikation" konfrontiert. Im Dis- y Angewandte Marketingkommunikation Il 4
kurs mit Expert*innen und Entscheider*innen konnen 3 RS riteslie £ KeragnE 2
die Studierenden das gelgrnte Theoriewis;eh mit den 3 Sustainable Business || 2
Problemstellungen abgleichen und reflektieren. i Argerande Besukienedung I 2
3 Angewandte Produktentwicklung Il 4
¢ von der Idee zum Produkt P Fuhrungs- & Teamkompetenzen 3
* Green Marketing-Hackathon i
 Erforschung Consumer Insight T 3. Semester ECTS 30
« Green Economy- und Green Business-Modelle ~ ,+*" =y Angewandite Marketingkommunikation Ill 3
o % Nachhaltigkeitsrecht 3
..° &= '-. Green E-Commerce 3
°. J Praxisprojekt Green Marketing
. ! s i (Kundenauftrag) 5
. ﬂ & Okobilanzierung 4
I T t Sustainable Business 1| 4
Lottt . o Konfliktkommunikation &
Lo s Kommunikationsstile 5
L N Forschungsseminar 3
’ >
ECTS 30

4. Semester

Nachhaltiges Reporting &
Unternehmenszertifizierungen 2

Unternehmensethik & Responsible

und alternative Losungen Management Il 2
entwickeln. b Angewandte Produktentwicklung IV 2
b Masterarbeitsseminar I 3

: Master-Thesis 19

Forschung & . - :
Praxisprojekte :

Die Studierenden wandeln an realen Unternehmens-
projekten ihr Vorlesungswissen in Praxiserfahrung
um. Sie lernen dabei die grine Branche sowie die
grunen Zielgruppen kennen. Sie trainieren ihr Praxis-
wissen auf mehreren Ebenen und reflektieren: im Mar-
keting, in der Produktentwicklung, der Marktkommuni-
kation, im Management sowie in den Marktstrukturen

GUT ZU WISSEN:
Grune, nachhaltige
Unternehmen sind
besser aufgestellt und
kommen auch besser
durch Krisen.

der grunen Branchen.
»,Practice makes perfect” - mit jeder praktischen Auf- .
gabe wachsen die personlichen Kompetenzen. Wir bie- .
ten einen Lernraum fur praktische Erfahrung. Wir leiten 4
die Studierenden dabei an und geben ihnen Feedback. .
e
.. K
° .. Studienplan vorbehaltlich inhaltlicher Anderungen.
.' . Die aktuelle Version des Studienplans finden Sie unter
. wieselburg.fhwn.ac.at/mobma


https://wieselburg.fhwn.ac.at/studiengang/master-green-marketing
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Ein kleiner
Studieneinblick

QR-ébde SCAnhen &
. ' . . Video starten!
Auf dem Weg in eine neue, nachhaltige Wirtschaft

greifen wir grune Trends auf, designen und entwickeln grune

Produkte sowie Dienstleistungen und vermarkten diese

erfolgreich.

Magdalena Hutter, MA

Absolventin
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Mitte
September

Aufnahme

1.
2.

3.

Fur Sie da!

Margit Dellekart

Study Services

margit.dellekart@fhwn.ac.at
+435 04212142

Aktuelles zum Campus & zu lhrem
Studienprogramm: fhwn.ac.at/mobma

O @

Check us out!

Wieselburg

FH Wiener Neustadt GmbH
Campus Wieselburg

Zeiselgraben 4, 3250 Wieselburg
+43504212
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Druckprodukt mit finanziellem

Klimabeitrag

ClimatePartner.com/11370-2401-1001
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