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Produktmarketing
Innovationsmanagement

Vom Kreativprozess zur Markteinfuhrung:
Ideen wachsen lassen und Ideen wirken lassen.
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Strategisches B '_&u ------ § t ar ten!

Kommunikationsmanagement

Retail Design & Brand od ) "
Experience Management .-° ‘
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Gute Ideen brauchen
] gute Methoden.

Marketing und Innovationsmanagement - von der Inspiration
bis zur erfolgreichen Vermarktung von Produkten.

Wir alle haben gute Ideen. Aber wie werden aus die-
sen Ideen echte Innovationen, die echte Bedurfnisse
befriedigen? Und wie kénnen wir diese guten Ideen
mit guten Geschichten so erzahlen, dass alle davon
genauso begeistert sind, wie wir?

In diesem Studium lernen Sie, wie man Innovations-

. prozesse ausldst, anleitet und umsetzt. Sie lernen, die Ihrer Zielgruppen.
k. richtigen Fragen zu stellen, um mit den richtigen Krea-
K. tiv-Methoden Antworten zu finden. Sie lernen, wie Sie i
b mit datengestutzten Analyseverfahren die richtigen HIGHLIGHTS:
‘ Erkenntnisse Uber |hre Target Group bekommen und » Kombination aus Online- & Prasenz-Lehre y
" wie Sie releyante ngten Uber Prgdukte, Markte unq Mit- « Design Thinking & Empathic Design .. .
R bewerber*innen finden. Und Sie lernen aus all diesen . . i S,
% Erkenntnissen Markenstrategien abzuleiten. o el e el Eleelue el 4
B * Leadership- & Kommunikationstraining o
R + Inno-Hackathon .
Datengestltzte Analyse i

Eyetrécking als Grundlage far ..
Design-Entscheidungen.” *

.Perspektiven durch Praxis‘ bedeutet aber auch, Strate-
gien umzusetzen: Sie kommunizieren mit realen Auftrag-
geber*innen und arbeiten in Teams an realen Projekten.
Sie entwickeln punktgenaue Kommunikationskampa-
gnen, legen prazise Markenauftritte im Online- und
Offline-Store hin und liefern perfekte Produkt- oder
Serviceinnovationen zu den entdeckten Bedurfnissen

NEXT STEP:
TRAUMJOB!

* Innovationsmanagement

* Brand Experience Management
» Kommunikationsmanagement
* Marketingmanagement

* Store Brand Management

. * Marktforschung

Unternehmensberatung

¢ Unternehmensgrindung

Mag. Joachim Traun

Studiengangsleitung



Im Studium

Lehrinhalte & Schwer
im Studium

Als Studierende*r erwerben Sie in diesem viersemes-
trigen Studium aktuelles Know-how Uber das Marke-
ting- und Innovationsmanagement. Sie lernen, wie aus
Ideen erfolgreiche Konzepte entwickelt und diese als
Innovationen in den Markt eingefiihrt werden. Denn
im Job ist das Know-how zur effizienten Gestaltung
und Steuerung des Innovationsmanagements und des
Produktmarketings gefordert, um mit kurzen Produkt-
zyklen und fur Konsument*innen relevanten Produkten
flexibel auf den Markt reagieren zu kdnnen.

Best of Theorie ...

~ Gemeinsam denken im

. Branding-Prozess.
e

Daher besteht dieses Studium aus folgenden Kern-
kompetenzen:

* Marketing & Neuromarketing

* Branding & sensorische Markenflihrung
@ * Konsument*innen-Verhalten

¢ Innovations-Methoden

* Design Thinking & Empathic Design

» digitale Kommunikation (inkl. Anwendung
von Kl-Tools)

NaCh dem StU.d].um < * Retail Design (on- und offline)

. * Ideation und kreative Lésungskompetenz

o . * Team- und Fihrungskompetenz

GUT ZU WISSEN:

Karrierechancen &
Im 4. Semester besteht -
Berufsfelder die Méglichkeit eines

Auslandssemesters an -
einer unserer zahlreichen :
Nach dem Studium arbeiten Sie im Bereich Marketing, Partnerhochschulen. 4
Kommunikation oder Innovation. Etwa als Innovations- p’
manager*in oder Marketingexpert*in bei internationa- 4
len Unternehmen. Moglicherweise sind Sie aber auch p
in einem klassischen KMU fur das Marken- oder Pro- 1

duktmanagement verantwortlich, oder managen die
Kund*innenbeziehungen fur Ihr Unternehmen. Je nach
belegter Vertiefung kdnnen Sie in Kormmunikationsagen-
turen oder im Kommunikationsmanagement von Global .
Playern landen, oder im Store Brand Management von
Online- und Offline-Retailprojekten durchstarten. Neben
namhaften Unternehmen und Start-Ups stellen unsere
Absolvent*innen ihr K&nnen auch in Non-Profit-Orga-
nisationen unter Beweis.

wVertiefendes Praxistraining & breites Methodenwissen s
schafft beste Voraussetzungen fir eine sich schnell -
verandernde Arbeitswelt.”

Mag. Joachim Traun - Studiengangsleitung



punkte

Am Campus Wieselburg ist es uns wichtig, dass in
der Ausbildung auch Zeit und Raum fir die Kompe-
tenz des Out-Of-The-Box-Thinkings geschaffen wird.
Was verstehen wir darunter? Den Willen, neue Wege
zu gehen und die Fahigkeit, Uber Grenzen hinaus zu
denken. Diese Kompetenz wird zukUnftig immer starker
gesuchtsein. Denn solche Menschen etablieren letztlich
Veranderungen.

Wir verstehen Out-Of-The-Box-Thinking als ein essen-
zielles Element im Studium, das Perspektiven im Sinne
des beruflichen Weiterkommmens aufzeigt, aber vor allem
auch der persoénlichen sowie fachlichen Weiterentwick-
lung einen Spin gibt.

. .
®e o000 ®

.

... und Best of Praxis
* * *Gemeinsames Ausprobieren
im Prototyping.

GUT ZU WISSEN:

Erfahren Sie mehr

Forschung wissalburghanact
Praxisprojekte

mpmim

Sie finden ein einzigartiges Umfeld fir unterschied-
liche Praxiserfahrungen vor. An realen Aufgabenstel-
lungen von international renommierten Unternehmen
bis zu regionalen Start-ups lernen Sie, Ihr theoretisches
Marketingwissen in praktisch relevante Entscheidungs-
und Lésungskompetenz umzuwandeln. In den letzten
beiden Jahren haben wir unter anderem mit folgenden
Auftraggebern zusammengearbeitet:

BIPA (Store Brand Experience)
CARITAS Osterreich (Service-Innovation)

WeFlex (Kampagnengestaltung)


https://wieselburg.fhwn.ac.at/studiengang/master-produktmarketing-und-innovationsmanagement

Ein kleiner

QR-Code
scannen & starten!

,Learning by Doing und die vielen Praxisbeztge
sind fur mich wichtige Aspekte, weshalb ich mich
fur dieses Studium entschieden habe.”

Gerhard Berthold, BEng, MA

Absolvent



Studienplan mit Praxisgarantie
fur Heute und Morgen

Nachfolgend finden Sie einen Uberblick tGber regulére Lehr-
veranstaltungen sowie Inhalte der Wahlmodule.

Zu Studienbeginn wahlen Sie eines von zwei vertiefenden
Wahlmodulen. In der finalen Studienphase wird der Fokus auf
Methodik und Technik des wissenschaftlichen Arbeitens gelegt.
Oft liefern Masterarbeiten Inspiration fur die Umsetzung eigener

Curriculum

SPEZIALISIERUNG

Strategisches
Kommunikationsmanagement

Richtig kommunizieren in einem hoch-
kommunikativen Umfeld: Strategische
Konzeption einer integrierten Marken- &
Unternehmenskommunikation in klassi-
schen und neuen Medien.

GCeschaftsideen. Auch dafur gibt es Unterstutzung: Im StartUp-
Center am Campus Wieselburg konnen Sie als Studierende*r Ihre
Ceschaftsidee weiterentwickeln. Sie werden dabei von unserem
Expert*innenteam betreut.

SPEZIALISIERUNG

Retail Design & Brand
Experience Management

Handel im Wandel: Omni-Channel Mar-
ken-Erlebnisse fur Store Brands und Ein-
zelhandelsprodukte entwickeln und Uber
alle Online- und Offline- Touchpoints hin-
weg steuern.

1. Semester ECTS 30
Grundlagen Innovationsmanagement 3
Methoden des Innovationsmanagements 3
Design-Thinking 3
Konsumentenforschung 3
Trendforschung 1,5
Consumer Science 3
Markenmanagement | 15
Kreative Kompetenz 1,5
FUhrungs- und Teamkompetenz | 1,5
Wahlmodul 9
2. Semester ECTS 30
Management von Innovationsprozessen 3
Innovationsstrategie 3
Business Model Innovation 3
Innovationsmarketing 3
Markenmanagement Il 3
Kreative Kompetenz I 1,5
FUhrungs- und Teamkompetenz II 1,5
Wahlmodul 2
3. Semester ECTS 30
Consumer Driven Innovation 1,5
Patentrecht 1,5
Sales 3
Methodenlehre 3
Markenmanagement Il 3
Ideenkonzeption und -vermarktung 15
FUhrungs- und Teamkompetenz Il 15
Forschungsseminar 4
Diplomandenseminar | 4
Wahlmodul 7
4. Semester ECTS 30
Krisenkommunikation 3
Neuromarketing 3
Diplomandenseminar Il 4
Master-Thesis 20

1. Semester ECTS 9 1. Semester ECTS 9
gﬂgfwaﬂdkte ation | . Retail Design | 3
arketingkommunikation
bRk E ] . Grundlagen E-Commerce & Retail 3
-Konzeption
) P o Shopper Marketing | 3
Strategische Kommunikationsplanung 3
2. Semester ECTS 12 2. Semester ECTS 12
Angewandte o Angewandtes E-Commerce & Retail 3
Marketingkommunikation I 3
. Management von Shopsystemen 3
Kampagnenkonzeption und
-durchfihrung 3 Shop Design & Shop Experience 3
Kommunikationswerkstatt | 3 Retail Design Il 3
Strategische
Unternehmenskommunikation 3
3. Semester ECTS 7 3. Semester ECTS
Angewandte Retail Lab
Marketingkommunikation 111 )
. Shopper Marketing |l 3
Kommunikationswerkstatt ||
GUT ZU WISSEN:

Die Vertiefungen werden
zu Studienbeginn ausfuhr-
lich vorgestellt. Danach
kénnen Sie sich fur eine

davon entscheiden.

Studienplan vorbehaltlich inhaltlicher Anderungen und der Genehmigung durch das FH-Kollegium.
Die aktuelle Version des Studienplans finden Sie unter wieselburg.fhwn.ac.at/mpmim.
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Und weiter?

Retall Design &
Brand Experience Management

Lernen Sie BeduUrfnisse von Kund*innen und Handels- HIGHLIGHTS:

marken an der Schnittstelle zwischen Online-Retail und

stationarem Einzelhandel verstehen: Analysieren Sie eine * Praxis-Input von Branchen-Professionals
Marke, definieren Sie passende Markenerlebnisse fur » Datengestiitzte Arbeit mit Analysetools
jeden Point of Purchase und Ubersetzen Sie diese in (z.B. Eye-Tracking)

i |
perfekte Touch Points! ¢ Analyse und Optimierung von bestehenden

) ) ) Shop-Konzepten (online und stationar
Egal ob Sie als Brand Manager*in Retail-Konzepte P P ( )

betreuen, als Agentur-Berater*in Kunden bei einem
Store-Branding begleiten oder als Brand Experience
Manager*in einen kompletten Markenauftritt bis hin zu
Standortfragen steuern - die Skills gibt's hier!

———— Strategisches

‘ Ur uns ist beides relevant!

T } Kommunikations-
management

Trainieren Sie, Botschaften so zu konzipieren,
dass diese auch in einem hochkommunikativen
Umfeld von Ihrer Zielgruppe gehort werden. Um
die Aufmerksamkeit informationsuberlasteter Kon-
sument*innen zu gewinnen, erfordert es einen
Wandelvon der spezialisierten, produktorientierten
Kommunikation hin zu einer integrierten Marken-
und Unternehmenskommunikation, die klassische
sowie neue Medien umfasst.

Die Fahigkeiten, Kommunikationsstrategien zu
entwickeln und die Realisierung von Kommuni-
kationskonzepten zu koordinieren ist essentiell fur
den Job -sei es als Koommunikationsmanager*in
fur eine spannende Marke oder in einer Agentur.

HIGHLIGHTS:

¢ Coachings mit professionellen
Kommunikations-Strategen und Kreativen

» Kampagnenkonzeption fir spannende
Auftraggeber

¢ Praxisworkshops mit Agenturfeeling

Jemand zuhause?z ™
Botschaften
ankommen lassen
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Mitte
September

Aufnahme

1.
2.

3.

Fur Sie da!

lise Kurz, MA

Study Services

studieninfo@fhwn.ac.at
+435 04212333

Aktuelles zum Campus & zu lhrem
Studienprogramm: fhwn.ac.at/mpmim

O @

Check us out!

Wieselburg

FH Wiener Neustadt GmbH
Campus Wieselburg

Zeiselgraben 4, 3250 Wieselburg
+43504212

info@fhwn.ac.at
wieselburg.fhwn.ac.at
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Druckprodukt mit finanziellem

Klimabeitrag

ClimatePartner.com/11370-2401-1001


https://wieselburg.fhwn.ac.at
https://www.facebook.com/fhwnwibu
https://www.instagram.com/fhwnwibu/
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