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MASTER - Berufsbegleitend FACHHOCHSCHULE
WIENER NEUSTADT
fhwn.ac.at/msmkm University of Applied Sciences - Austria

Strategisches Marketing &
Kampagnenmanagement

Das zukunftsorientierte Studium fur strategische

Denker*innen & innovative Kommunikations Profis. J etzt
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Uber das Studium

Mit vernetztem Denken
zum Erfolg im Marketing.

Vertiefen Sie lhre Kompetenzen im Bereich der Strategieentwicklung,
Marktkommunikation, sowie der Analyse von Markt- und Konsumtrends.

Im Rahmen des Studiums fokussieren Sie sich auf
eine strategische Marketingplanung in Abstimmung
mit libergeordneten Unternehmens- bzw. Organisa-
tionszielen. Sie bericksichtigen dabei gesellschaftli-
che und globale Entwicklungen, sowie den Themen-
komplex der Nachhaltigkeit. Durch die Vermittlung
von Fithrungskonzepten und Fliihrungsmodellen wer-
den Sie auf Leadership Aufgaben im Bereich des Mar-
ketings vorbereitet.

Sie vertiefen sich im Bereich der Unternehmens- und
Marktkommunikation. Dies umfasst die Orchestrierung
und das Management von unterschiedlichen Kommu-
nikationskanalen sowie das Entwickeln von Botschaf-
ten fuUr unterschiedliche Zielgruppen bzw. Stakeholder.
Der Schwerpunkt liegt dabei auf digitalen Channels. Sie
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planen und evaluieren Marketing- sowie Informations-
kampagnen im Kontext von strategischen Organisati-
onszielen und erarbeiten Verbesserungsvorschlage. Ein
weiterer Schwerpunkt liegt bei der Identifikation von
Trends auf Markten. Sie definieren Zielgruppen, analy-
sieren das Verhalten von Konsument*innen entlang der
Customer Journey sowie Einflussfaktoren auf Kaufent-
scheidungen.

HIGHLIGHTS:
» Praxisnahe Entwicklung von Unternehmens-
und Marketing Strategien 004

o Erstellung von zielgerichteten Informations-
und Kommunikationskampagnen

» Analyse von Werbemitteln u.a. mit ‘
modernster Technik wie Eye Tracking.

Strategische Entscheidungen
sind das Herzstuck Ihrer Kampagne

NEXT STEP:
TRAUMJOB!

« Affiliates-Manager*in

Manager*in

b Campaigning)

» Marketing Consultant

« Product- /Brandmanager*in

Mag. (FH) Dr. Johannes Reiterer, MA

Studiengangsleitung

» Kampagnenmanager*in (Information

» Marketing- & Kampagnen-Strateg*in
+ Performance Marketing Manager*in

PRS2

« Content Manager*in, Online Marketing
Manager*in, Social Media Marketing

+ Customer Journey Manager*in, Customer
Experience Manager*in, CRM-Manager*in



Im Studium

Lehrinhalte & Schwer
im Studium

Sie erwartet eine praxisorientierte Ausbildung mit
spannenden Projekten im Bereich des Marketings so-
wie Inputs von Expert*innen aus Unternehmen und ex-
ternen Organisationen. Dieser didaktische Ansatz wird
mit aktuellen Erkenntnisse aus der Wissenschaft in
den jeweiligen Themenbereichen kombiniert.

Sie befassen sich mit aktuellen Entwicklungen und
Trends im Berufsfeld Content- & Experience-Marketing,
Multi-Channel Management, Diversitat und Real-Time-
Marketing zahlen zu den top-aktuellen Themen, die im
Zuge der Neugestaltung des Studiengangs integriert
wurden. Auf folgende Inhalte des Studiums durfen Sie
sich besonders freuen:

*  Entwicklung und Implementierung von Marketing-
strategien

»  Kommunikation mit Stakeholder und Zusammen-
arbeit mit Agenturen

»  Kampagnenplanung in Abstimmung von
Unternehmens- und Organisationszielen

» Ethik & Nachhaltigkeit in der Marktkommunikation

» Management der Customer Experience und
digitalen Kommmunikationskanalen

- + Analyse von Marktpotentialen, Umsatzzahlen sowie
. NaCh dem StUdIU.m h) KPI's in der Kommunikation

GUT ZU WISSEN:

Profitieren Sie von unserem

Karrierechancen &
Unternehmensnetzwerk ‘
Berufoelder und dem ausgezeichneten . :

Ruf dieser Fakultat! L

Das Studium bildet Allrounder im Bereich des Marke- .
tingmanagements und Experten im Bereich der Mar- .
keting Kommunikation aus. .

Abgerundet durch Leadership-Coachings werden Sie
also bestens darauf vorbereitet, Verantwortung im Be-
reich des Management von Marketing oder Kommuni-
kationsabteilungen zu Ubernehmen. Das vielfaltige und
einzigartige Qualifikationsprofil, welches Sie im Rahmen :
Ihres Master-Studiums erwerben, verschafft Innen bei der
Berufswahl einen klaren Wettbewerbsvorteil!

»Mit strategischem & vernetztem Denken und
Kreativitat zum nachsten Karriereschritt im Marketing!“ .
Mag. (FH) Dr. Johannes Reiterer, MA - Studiengangsleitung .



punkte :

BERUFSBEGLEITEND STUDIEREN .
DER STUDIENALLTAG AN DER FHWN ]
Neben der Vermittlung aktueller Inhalte zeichnet sich ,‘.

das Studium durch eine attraktive Studienorganisa-
tion aus.

Ein Mix aus Prasenz- und Fernlehre ermoglicht Ihnnen
eine optimale Integration des Studiums in Ihren Berufs-
alltag. Wir legen Wert auf die Vernetzung mit namhaf-
ten Organisationen und Unternehmen. Sie profitieren
vom lebhaften Austausch mit Studienkolleg*innen und
Expert*innen aus Praxis und Wissenschaft.

Das FHWN StartUp
Center unterstutzt Sie
bei der Realisierung
Ilhrer eigenen Ideen.

I GUT ZU WISSEN:
|

Prasenzlehre am Freitagnachmittag

sowie Samstag
Ca. ein Viertel der Lehre findet online statt

Online-Lehre an einem Abend pro Woche maéglich

Zugriff auf neueste Software und Tools

Moderner Campus mit Science Lab
Engagement & Austausch im Fokus .

A
Zukunftsorientiert
Untersuchungen im

Forschung & _
Praxisprojekte |

Dieses Master-Studium wurde in enger Kooperation
mit renommierten nationalen und internationalen
Fachexpert*innen realisiert. Aktuelle Forschungser-
gebnisse flieBen unmittelbar in das Studium mit ein.

Analyse der Markenwahrnehmung sowie qualita-
tives Usability Testing im Rahmen eines Marktfor-

schungsprojektes.

Planung und Evaluierung einer
Kommunikationskampagne Uber 2 Semester. Da-
bei wird die Unternehmens sowie Agentur Sicht

betrachtet.
Interkativer FUhrungsworkshop im Rahmen des
Leadership-Exzellenzprogramm

DurchfUhrung von Untersuchungen mit Appara-
tiver Technik (z.b. Eye Tracking, Facial Coding)

umfassenden
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Curriculum

1. Semester ECTS 30

Channel Management
Competitive Market Analysis

Current Issues in Marketing &
Communication EM

Kampaghenmanagement1
Kommunikationsstrategie
Qualitative Marktforschung
Stakeholder Management

Wirtschaftspsychologie &
Konsumverhalten 5
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2. Semester ECTS 30

N

Business Tagung 1
Customer Experience Management

Ethical Issues in
Marketing Communication EX

Forschungsdesigns
Kampagnenmanagement 2
Message Development
Quantitative Marktforschung
Strategic Marketing & Planning EX

E o S )

ECTS 30

3. Semester
5

Consumer Research

Forschungsdesign der Master-Arbeit &

Master-Arbeit Teil | 14
Marketing- & Kampagnen-Controlling 3
Strategisches Markenmanagement 4
Nachhaltige Strategieentwicklung 3
Research Proposal Defensio 1

4. Semester ECTS 30

Agency Management
Business Creation Lab EX

_ -

Business Tagung Il
Defensio der Master-Arbeit

Kritische Betrachtung
komplexer Problemstellungen

Master-Arbeit Teil Il
Produkt- & Portfoliomanagement
Recht fur Marketing & Campaining

Strategic Leadership &
Krisenmanagement 3
Die aktuelle Version des Studienplans finden Sie unter

fhwn.ac.at/msmkm. Studienplan vorbehaltlich
inhaltlicher Anderungen. IEM Englisch

W > 00 W

. i %



Ein kleiner
Studieneinblick

Studiengang erleben!

Durch Praxisprojekte und einen personlichen sowie
fachlichen Austausch mit Studienkolleg*innen und Lek-
tor*innen wird man bestens auf eine Karriere im Marke-
ting vorbereitet.
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Jahrlich im
September

Aufnahme

1.
2.
3.

Fur Sie da!

Gudrun Wagner

Studiengangsadministration

gudrun.wagner@fhwn.ac.at
+43 5 04211397

Aktuelles zum Campus & zu lhrem
Studienprogramm: fhwn.ac.at/msmkm
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Check us out!
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FH Wiener Neustadt GmbH

City Campus

Schldgelgasse 22-26, 2700 Wiener Neustadt
+43504211

office@fhwn.ac.at

fhwn.ac.at
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